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Nationen werden heute oft wie Konsumartikel ver-
marktet, z.B. in Kampagnen wie »Die Welt zu Gast bei 
Freunden« oder »Deutschland, Land der Ideen«. Doch 
das sogenannte »Nation Branding« ist keine neue 
Erfindung: Seit 1776 – und besonders seit dem Ersten 
Weltkrieg – nutzen Staaten gezielt Imagekampagnen, 
um ihre Kultur, Geschichte und Bevölkerung inter-
national in Szene zu setzen. Wie setzen Demokratien 
und Diktaturen Selbstdarstellung ein, um dadurch 

internationale Wertschätzung, politische Allianzen, 
Investitionen, Fachkräfte und Touristen zu gewinnen – 
oder auch die eigene Bevölkerung zu beeinflussen? Was 
bedeutet es, wenn Länder zu „Marken“ werden und 
welche Risiken kann es dabei geben? Diesen Fragen 
gehen wir im Seminar nach, es wird auch Möglichkeit 
zur Diskussion geben. 

Wir freuen uns auf Ihre Teilnahme und Mitwirkung! 

Hinweise: Es wird die Videokonferenzsoftware Webex verwendet. Hilfestellung zur technischen Anmeldung zum Webexmeeting & Teilneh-
merhinweise für die Online-Seminare finden Sie unter www.hss.de/teilnehmerhinweise/ 
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